—Y SCENE @ A—¥—#KRE—VHEK

B RD2 DD AW
(1) A—H—AB—4yR)EHR KT S
Q)FER— % KT S

@ 1—Y— FH—UHODE RS

NhETD Ly
ER— EAR—
iy ¥c3 B 77 7 o BRELI—Y—(ZMITT=
a—4— HER—DE R
L </
248 2t A —A #Hi-lEa1—Y—ICmITi=
1—H— [Z[8) 1+ 7= FERY—DE &




A—Y—LER—VDHRRDEH

. AVAREAUIEA——ZI KL= (ZEILBEAN)
Bioré, EALEF/SYIIZEALDFERS— (BR) EHhKLLE-

@ 1 —Y—/fFR DTSV EDER

BT EMS
ore
_NhETD LY
EE— EE—
O EAL E5w\WY
BETF B 77 78 & E:} O EHIES ABE
19— O #AIME FAR
O /\oxAas=—
f*f g O AV REFL
ONYT O



http://www.kao.co.jp/biore/index.html

IBTITCLIE SYNMTOIBISTFYIZES IEWSERIMGERRICEB LY

AN

KEEHD SVhH>
A D5 5] [BE T ULl

Jl:trsi i lES mDA ZLTLY



g EFRESXT DGO EEN=—EEKT

* AEDFENATHEMENT L, TIRGBFERERDEBZLGFNNYTHD,

* SYHUNE SYDFOITERETEWNMENANISFBL TELI U (19825F) Z#BFEL 1=,

* ASYMhTOREEMENS *  AYUDITORENOHIERE

H

@ PR (ELF) 1EFE(%)
BEEE ) 4 15
ZIZA BIZEY By P 1 0
g B 3 20
I S L B e :
ois i ozes f1opoc | | mE : ®
: s N b o BFE(TIHA) 3 3
ﬁ. ﬂ. Il ..... PRy 3 -
s ;g PO ) -
. 3 Eﬁof:ﬂ%(:é - 2 20
e B B it 8 7 R




A—Y—LERY—VDIERDEH  SUDFISxT B S O H FHEES

0)%5

Rt F T "7—-'1

@ 11—/l —HLDTFUFDERH

“NFETD

BERY— BI=ZY

HEE SR
FEHLI—H— DOYt-=£ E> Ny
L9 UIL

r—

v

RKAL—H— sk AE
[BELED YT




FF (97—RFI7—R)DERS— L ——DHEK

FFIX. SUFEITTHLL BB /IMELGEDFERL—FILRL TS

A—ryk

Ty F—

9O RFIVE

ER/N—H—

25 —/\wv D22

g3




A—Y—LERY—DHIERDEH

VA= DHEAD E F R

e NS T TTY

VA —II— 5
197947 A IZH5%

@ 1—Y—/FRL— DT FDEM

S
NETD Ll
FER— FER—Y
OFHLLVERIRICHFERS
E%# 3 O E> ?417?547
1—H— M O LERTH
AL oA —o<>
1
v
@Hh>—/N\)IT—i3Y

f,l‘_iﬂ:_ @ ZME.NLL

Av—Li—nN—

19844F
14 .\ \WM-DD

BIR:OA—DI<D.

19854
WM-F5
B RAAR—Y 94 —HT




(BHONYETARATLA  ERV—VIRROE=HOSMEFE

BEMETrRYE->T . BEERICLI-=F—T4A#E LT

AR O4—072 . —
TDS.02(1979) FOMNT =717

ERY— E3—TFIrDILRICESTIHIEXR

O[ER—DHEK]

ot —V - TATTYEIFN _ AL HE1—X
WM-D6 (1982) - (T4 RIOFS17)

. ‘ XF—E I
= g —T> —
WM-F5 (1983) ok o4—ov>)

O[5—7 vk & it ~]

WM-2 (1981) — HS— /N T— 3
14tr—L>—ryY

F—Fo1t—57 =

DAL VYLR - D4—07> ANYRTF BB T4

WM-505

(1988)




	スライド番号 1
	　ユーザーと使用シーンの拡大の事例
	スライド番号 3
	用途：　本来使うはずがない用途がニーズを表す
	　ユーザーと使用シーンの拡大の事例　　ふりかけに対する競合の製品戦略
	FF （ファーストフード）の使用シーンとユーザーの拡大
	　ユーザーと使用シーンの拡大の事例　　ウォークマンの初期の製品戦略
	〔事例〕ヘッドフォンステレオ     使用シーン拡大のための製品開発

